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Marktmodelle 

Anwendungen im Strategischen Marketing 
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Marktmodelle zur Bestimmung der Marktgröße 

(Konzept) 

Gesamtmarkt Welt (Region X / Land Y) 

Segment A 

Traditionelle 
Technologie 

High Performance 

Neue Technologie-
Generation 

Low Performance 

Medium Performance 

Mpth = Qpth * Ppth 

Mptm = Qptm * Pptm 

Mptl = Qptl * Pptl 

High Performance 

Low Performance 

Medium Performance 

Mpnh = Qpnh * Ppnh 

Mpnm = Qpnm * Ppnm 

Mpnl = Qpnl * Ppnl 

Segment B 

Traditionelle 
Technologie 

High-end 

Neue Technologie-
Generation 

Low-end 

Meth = Qeth * Peth 

Metl = Qetl * Petl 

High-end 

Low-end 

Menh = Qenh * Penh 

Menl = Qenl * Penl 

S
e
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e
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 Installation 

MSI = X% 

des zugehörigen 

Produktmarktes 

Auftragswartung Wartungsvertrag 

MWV = Inst. BasisWV * PWV 

Eigenwartung 

Wartung 

MAW = Inst. BasisAW * PAW MEW = Inst. BasisEW * PEW 
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Gesamtmarkt Welt 

EMEA 

West- 

europa 

Deutschland 

Frankreich 

Italien 

Niederlande 

Spanien 

UK 

Marktmodelle – Regionalabdeckung 

(Konzept) 

Amerika 

Ost- 

europa 

APAC 

sonstige 

Belgien 
Finnland 

Irland 
Griechenland 

Österreich 
Portugal 

… 

Polen 

Russland 

Ungarn 

sonstige 

Bulgarien 
Rumänien 
Tschechien 

Ukraine 
… 

Mideast / 

Afrika 

Ägypten 

Marokko 

Südafrika 

sonstige 

Algerien 
Israel 

Saudi-Arabien 
… 

Nord-

amerika 

USA 

Latein- 

amerika 

Argentinien 

Brasilien 

Mexiko 

sonstige 

Chile 
Kolumbien 

Peru 
Venezuela 

… 

Australien 

China 

Indien 

Japan 

Indonesien 

Korea 

sonstige 

Malaysia 
Philippinen 
Singapur 
Taiwan 

Thailand 
Vietnam 

… 

Aggregation 

„bottom-up“ 

Detailerhebung 

+ Aggregation 

Extrapolation 

Schätzung, 

prozentuale 

Ableitung 

„top-down“ 

Kanada Extrapolation 
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Marktmodelle 

(Editierbare PowerPoint-Datei und Modellerstellung) 

Eine bearbeitbare Powerpoint-Version dieses Tools 

erhalten Sie auf Anfrage.  

Bitte verwenden Sie hierzu das Bestellformular unter 
http://www.strategie-und-planung.de/tools-marktanalyse.html  

Das Marktmodell selbst wird im Rahmen eines 

Kundenprojekts erstellt, das die spezifischen 

Gegebenheiten des Klienten berücksichtigt. 

Hinweis: 

Die PowerPoint-Version ist für den kommerziellen Einsatz im strategischen Marketing von Firmen konzipiert und ist aus diesem Grunde und 

wegen ihres Mehrwerts gegenüber der pdf-Version lizenzkostenpflichtig. Die aktuellen Preise der Tools entnehmen Sie bitte dieser Seite: 

http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Preise/preisliste_tools.pdf   
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Weitere Tools aus dem Marktanalyse-Kit 

 

Nr.  Name Link 

MI-01 Markttrends und -treiber http://tinyurl.com/85y5olk 

MI-02 Marktsegmentierung http://tinyurl.com/8a2vfrn 

MI-03 Marktprognosen http://tinyurl.com/82exn23 

MI-04 Marktstrukturen http://tinyurl.com/72u9etp 

MI-05 Technologiesplit http://tinyurl.com/7vhp6vv 

MI-06 Preisentwicklung http://tinyurl.com/6rshjc7 

MI-07 Vertriebskanalstruktur http://tinyurl.com/6vk6t5j 

MI-08 Marktattraktivität http://tinyurl.com/7wu67u4 

MI-09 Marktanteile - statisch http://tinyurl.com/7c4cx89 

MI-10 Marktanteile - dynamisch http://tinyurl.com/7lfrhtw 

MI-11 Marktmodelle http://tinyurl.com/7oouzve 

http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-01_Trends.pdf
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http://tinyurl.com/85y5olk
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-02_Segmentierung.pdf
http://tinyurl.com/8a2vfrn
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-03_Marktprognosen.pdf
http://tinyurl.com/82exn23
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-04_Marktsplits.pdf
http://tinyurl.com/72u9etp
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-05_Technologiesplit.pdf
http://tinyurl.com/7vhp6vv
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-06_Preisentwicklung.pdf
http://tinyurl.com/6rshjc7
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-07_Vertriebskanalstruktur.pdf
http://tinyurl.com/6vk6t5j
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-08_Marktattraktivitaet.pdf
http://tinyurl.com/7wu67u4
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-09_Marktanteile_statisch.pdf
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-09_Marktanteile_statisch.pdf
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http://tinyurl.com/7c4cx89
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-10_Marktanteile_dynamisch.pdf
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-10_Marktanteile_dynamisch.pdf
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-10_Marktanteile_dynamisch.pdf
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-10_Marktanteile_dynamisch.pdf
http://tinyurl.com/7lfrhtw
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-11_Marktmodelle.pdf
http://tinyurl.com/7oouzve

