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I > Marketing Servi
Marktmodelle zur Bestimmung der Marktgrofe Muﬁfﬁ
(Konzept)
Gesamtmarkt Welt (Region X/ Land Y)
Traditionelle Neue Technologie- Traditionelle Neue Technologie-
Technologie Generation Technologie Generation
High Performance High Performance
High-end High-end
I\/lpth = thh * Ppth Mpnh = Qpnh * I:Jpnh
Mo = Qo * P M = Q. *P
Medium Performance Medium Performance o h el enh enh e
I\/lptm = thm * Pptm Mpnm = Qpnm * Ppnm Lom-cr) e e
Low Performance Low Performance
I\/Ietl = Qetl * I:}etl Menl = Qenl * PenI
Mptl = thl * PptI Mpnl = Qpnl * PpnI
Installation Wartung
Mg, = X% Wartungsvertrag Auftragswartung Eigenwartung
des zugehorigen
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Marktmodelle — Regionalabdeckung
(Konzept)

Gesamtmarkt Welt

Marketing Services
Kompetenz schafft Effiziens!

Aggregation
,bottom-up*“

Extrapolation

Deutschland Polen Agypten
Frankreich Russland Marokko
Italien Ungarn Sudafrika
Niederlande
Spanien
UK
sonstige sonstige sonstige Extrapolation
Belgien Bulgarien Algerien Schatzung,
Finnland Rumaénien Israel rozentuale
Irland Tschechien Saudi-Arabien P Ableitung
Griechenland Ukraine )
Osterreich »top-down
Portugal
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(Editierbare PowerPoint-Datel und Modellerstellung)

Eine bearbeitbare Powerpoint-Version dieses Tools
erhalten Sie auf Anfrage.

Bitte verwenden Sie hierzu das Bestellformular unter
http://lwww.strateqie-und-planung.de/tools-marktanalyse.html

Das Marktmodell selbst wird im Rahmen eines
Kundenprojekts erstellt, das die spezifischen
Gegebenheiten des Klienten bertcksichtigt.

Hinweis:

Die PowerPoint-Version ist fir den kommerziellen Einsatz im strategischen Marketing von Firmen konzipiert und ist aus diesem Grunde und
wegen ihres Mehrwerts gegenuber der pdf-Version lizenzkostenpflichtig. Die aktuellen Preise der Tools entnehmen Sie bitte dieser Seite:
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Preise/preisliste tools.pdf
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Weitere Tools aus dem Marktanalyse-Kit w“”wﬂfsﬁ
MI-01  Markttrends und -treiber http://tinyurl.com/85y5olk
MI-02 Marktsegmentierung http://tinyurl.com/8a2virn
MI-03  Marktprognosen http://tinyurl.com/82exn23
MI-04  Marktstrukturen http://tinyurl.com/72u9etp
MI-05 Technologiesplit http://tinyurl.com/7vhp6vv
MI-06  Preisentwicklung http://tinyurl.com/6rshjc7
MI-07  Vertriebskanalstruktur http://tinyurl.com/6vk6t5]
MI-08 Marktattraktivitat http://tinyurl.com/7wu67u4
MI-09 Marktanteile - statisch http://tinyurl.com/7c4cx89
MI-10  Marktanteile - dynamisch http://tinyurl.com/7lfrhtw
MI-11  Marktmodelle http://tinyurl.com/700uzve
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http://tinyurl.com/85y5olk
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-02_Segmentierung.pdf
http://tinyurl.com/8a2vfrn
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-03_Marktprognosen.pdf
http://tinyurl.com/82exn23
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-04_Marktsplits.pdf
http://tinyurl.com/72u9etp
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-05_Technologiesplit.pdf
http://tinyurl.com/7vhp6vv
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-06_Preisentwicklung.pdf
http://tinyurl.com/6rshjc7
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-07_Vertriebskanalstruktur.pdf
http://tinyurl.com/6vk6t5j
http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-08_Marktattraktivitaet.pdf
http://tinyurl.com/7wu67u4
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http://www.strategie-und-planung.de/mediapool/92/922449/data/Tools_Markt/MI-11_Marktmodelle.pdf
http://tinyurl.com/7oouzve

